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tjockt bra

onda goda saker

Think sleeper curve

Pop culture makes us smarter
Games force us to make decisions
Social networks & multiple threads
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Source: Steven Johnson (2006), Everything Bad is Good for You




varderingsfraga vad ar detta for nat? ...p& vagen mot svaren

]

hur vet vi vad som ar vardefullt?

Ma Perkins (featuring Oxydol), 1933

ett tsunamiskt verktyg varumarken tweens (8-14 ar)

maktfull och smart konsumentgrupp
péverkar USD 1 880 000 000 / &r
uppkopplade

experter p& varumarken

source: www.brandchild.com




tweens mediepreferenser

1. online

2. skolan

4. massmedia

en stor frdga

ska man ge sig in i det dar bloggandet?

tex 500 000 i stallet for 5 000

vi kunder / medborgare / konsumenter  &r

bildade
uppkopplade

konversanta

Vi

vet mer &n jag!

gamla medier digitala (mar)drémmar

blogging im wiki
podcasting sns widgets
citizen generated content
rss ping tag microblogs  mashup

connectors, brokers, gatekeepers

antar att




towards conversing communities varumarkessociologi postmodernt vardeskapande

tribe (stam) For den postmoderna generationen ar den moderna
"ett na e utbildningsstrukturen [skolan] meningslos, kanske till
galler & c och med overflédig.
san

pé . _ 2 .
[Bilder] som definierar malen fér den postmoderna

generationen uppstar inte i [skolorna] utan skaffas i
marknadsféringssystemen.

Darfor sker den mer fundamentala utbildningen, den
som handlar om mal, varderingar, betydelser och
begéar, nar de utsatts for marknadsféringskulturen.

linking value (lankvéarde)

, A., Sherry, J. F., Firat, ABL93) Postmodernism and the marketing imaginary,
International Journal of research in Marketingol. 10, p

maven of cool varumarkets varde identitetsbyggare




matematik podd i skolan summering

vardeskapande
socialt sammanhang

engagerande komplexitet
varumaérkets roll
unga &r online



1. koppla upp dig
B2 f6lj_trenderna
3. empatisera med unga
4. prata inte i telefonen
5. lek mer

nagra rad
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