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�	�� kulturkoll 1
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�	�� kulturkoll 2 ���������	
�	�� fantastiska barn ���������	
�	�� ononi

Mötesmodell Uppkopplad
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�	�� tjockt bra ���������	
�	�� mikroblogga ���������	
�	�� mobilt & video
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Think sleeper curve

Pop culture makes us smarter

Games force us to make decisions

Social networks & multiple threads

onda goda saker ���������	
�	�� sociala nätverk i tv

Source: Steven Johnson (2006), Everything Bad is Good for You
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�	�� multipla trådar

Source: Steven Johnson (2006), Everything Bad is Good for You
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���������	
�	�� värderingsfråga

hur vet vi vad som är värdefullt?hur vet vi vad som är värdefullt?hur vet vi vad som är värdefullt?hur vet vi vad som är värdefullt?

���������	
�	�� vad är detta för nåt? ���������	
�	��

Ma Perkins (featuring Oxydol), 1933

…på vägen mot svaren

���������	
�	�� ett tsunamiskt verktyg ���������	
�	�� varumärken ���������	
�	�� tweens (8-14 år)

maktfull och smart konsumentgrupp

påverkar USD 1 880 000 000 / år

uppkopplade

experter på varumärken

source: www.brandchild.com 
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�	�� tweens mediepreferenser

1. online

3. fältet

2. skolan

4. massmedia

Source: Martin Lindstrom 

���������	
�	�� gamla medier ���������	
�	�� digitala (mar)drömmar

tag

widgets

citizen generated content

podcasting

mashup

blogging

ping microblogs

wiki

connectors,  brokers,  gatekeepers

rss

sns

im

���������	
�	�� en stor fråga

ska man ge sig in i det där bloggandet?ska man ge sig in i det där bloggandet?

textex 500 000 i stället för 5 000500 000 i stället för 5 000
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bildadebildade

uppkoppladeuppkopplade

konversantakonversanta

vi kunder / medborgare / konsumenter är

vi
vet mer än jag!
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tänk om
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�	�� towards conversing communities
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���������	
�	�� varumärkessociologi

tribe (stam)
”ett nätverk av heterogena personer – vad
gäller ålder, kön, inkomst, etc. – som är
sammankopplade genom en gemensam
passion eller en känsla.”

Bernard Cova, 1993

linking value (länkvärde)
(till skillnad från “användningsvärde”) är
vad varumärket levererar för att stödja
den sociala länken i stammen.

���������	
�	��

För den postmoderna generationen är den moderna 
utbildningsstrukturen [skolan] meningslös, kanske till 
och med överflödig.

[Bilder] som definierar målen för den postmoderna 
generationen uppstår inte i [skolorna] utan skaffas i 
marknadsföringssystemen.

Därför sker den mer fundamentala utbildningen, den 
som handlar om mål, värderingar, betydelser och 
begär, när de utsätts för marknadsföringskulturen.

Källa: Venkatesh, A., Sherry, J. F., Firat, A.F.  (1993) Postmodernism and the marketing imaginary, 
International Journal of research in Marketing, vol. 10, pp 215-223. 

postmodernt värdeskapande
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�	�� maven of cool ���������	
�	�� varumärkets värde
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�	�� identitetsbyggare
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���������	
�	�� vetenskap

lomma?

���������	
�	�� vi litar på oss ���������	
�	�� ett didaktiskt poddrama

���������	
�	�� matematik

varumärkesvärde?varumärkesvärde?

���������	
�	�� podd i skolan

via www.rektorsakademien.se/?page_id=273

���������	
�	�� summering

värdeskapandevärdeskapande

socialtsocialt sammanhangsammanhang

engagerande engagerande komplexitetkomplexitet

varumärketsvarumärkets rollroll

unga är unga är onlineonline
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�	�� några råd

1. koppla upp dig
2. följ trenderna

3. empatisera med unga
4. prata inte i telefonen

5. lek mer

TÄNK OM
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