
��������	�
�����
��
�����������������������

����
�������������������������������	�
����� �

���������	
�	��

��������������������
	
��
�
�������	
��
�
�������

PromediaPromedia annonsörsresaannonsörsresa, Birka , Birka ParadiseParadise, 2009, 2009--1111--1111

Richard GatarskiRichard Gatarski
www.weconverse.comwww.weconverse.com

���������	
�	��

pappa
ekonomie doktor
rådgivare, inspiratör, provokatör

RICHARD GATARSKI
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�	�� mission
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�	�� uppståndarens röda nät ���������	
�	�� mål ���������	
�	�� vältränad
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�	�� bred grund ���������	
�	�� fantastiska barn ���������	
�	�� u?

���������	
�	�� kort promenad ���������	
�	�� bilda lite nu

bblat@weconverse.com
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�	�� ett tsunamiskt verktyg
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�	�� ladda eller bygga? ���������	
�	�� varumärkessociologi

tribe (stam)
• ”ett nätverk av heterogena personer –

vad gäller ålder, kön, inkomst, etc. –
som är sammankopplade genom en 
gemensam passion eller en känsla.”

Bernard Cova, 1993

linking value (länkvärde )
• (till skillnad från “användningsvärde”) 

är vad varumärket levererar för att 
stödja den sociala länken i stammen.
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�	�� en sak

hemsida
allt mindre
intressant

destinationswebb

social webbnärvaro
versus

���������	
�	�� konvergens ���������	
�	�� digitala (mar)drömmar

(hash)tag

webbvideo

citizen generated content

podcasting

embed

(micro)blogs

ping mashup

wiki

rss

sns

im

the cloudopen source
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�	�� en stor fråga

ska man ge sig in i det där [bloggandet]?ska man ge sig in i det där [bloggandet]?
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�	�� kändisblogg ���������	
�	�� boeing b2b blogging ���������	
�	�� bill bloggare
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�	�� salt mod ���������	
�	�� ononi

Mötesmodell Uppkopplad
årets svenska mötesmodell 2007

#bblat09
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�	�� möten
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�	�� daytona sessions ���������	
�	�� känna till ���������	
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bara

förstå

kändisar
ovajaåttillmidda

inte

���������	
�	�� varför?

mänskligt

kul

populärt

nyttigt

effektivt

lärorikt
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�	�� skilj på

professionellt
personligt

privat
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���������	
�	�� akademiskt

bärgslagsbladet?

���������	
�	�� svaren ���������	
�	�� vi kunskapar

���������	
�	�� antar att

bildadebildade

uppkoppladeuppkopplade

konversantakonversanta

vi kunder / medborgare / konsumenter är

vi
vet mer än jag!
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tänk om

���������	
�	�� towards conversing communities
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���������	
�	�� tänk massmedia

hantera

100 medier
som var och en når

100 000 människor
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�	�� gammal gerilla ���������	
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erkänn att

10 000 000 aktörer
var och en konverserar med

10 andra

tänk konversation
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�	�� we media ���������	
�	�� hemparty 2.0 ���������	
�	�� augmented reality
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���������	
�	�� sexigt ���������	
�	�� framtida uppkoppling? ���������	
�	�� några råd

1. lyssna varsamt
2. bjud in att konversera

3. stöd andras konversationer
4. skapa egna sociala medier

tänk om

börja (mikro)blogga
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