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varumarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
om richard véarlden foréndras

véreleringaric

- har tva barn och sambo
varurnériiz v

ekonomie doktor, marknadsforing

konsult/larare/talare sta-ti-stik
atorbaserad infogmationsteknologi
konversationsstrategi
skolan och marknadgh

"The Egoin 6 2), Solomon Kane, v

varumarkta vér(l)den varuméarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
en helt annan grej social networks in tv multiple threadings

Think sleeper curve

Pop culture makes us smarter
Games force us to make decisions
Social networks & multiple threads

Source: Steven Johnson . Everything Bad is Good for You S rything Bad is Good for You
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varumarkta vér(l)den
om det moderna projektet

4l W
Francis Bacon René Descartes John Locke
1561 - 1626 1596 - 1650 1632 - 1704

varumarkta vér(l)den
en liten varderingsméatning

1 & .
Mikael Persbrandt Alice Bah Kuhnke

vem ar coolast?

varumarkta véar(l)den
framtiden

varuméarkta véar(l)den
véalfardsamhallet

"att fardas val”

men vad &r "val'?
Jonas Jonsson
biskop i Stréngnas
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varumérkta var(l)den
2 -
mal med inslaget

ett battre (affars)liv genom att:
fundera pa viktiga(re) saker
ta del av djupa tankar
stalla svara fragor
soka bra svar

varumérkta var(l)den
en stor ledande fraga
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varumarkta var(l)den

varumarkta var(l)den varumarkta véar(l)den
modern varderingshantering vad tycker ni om reklam? vad &r detta?

2006-12-14 Krdnika: o g

Yngre barn bor fa slippa reklam

Krdnika av: Lena Nyberg, barnombudsman
tr: Barnombudsmannens nyheisbrev, december 2006

Fér n3gra weckor sedan anordnade Natverket far
barnkonventionen sin rliga hearing, dar barn ach unga
f&r stalla frigor till statsrSd med ansvarsomréden sam ar
wlmga far personer under 18 4r. Jag hade farminen att

andra lander har en betydande omtattring av reklamen
viktad till just barn, eller nar fargglada kataloger som ser
roliga ut for barn dimper ner i brevi§dan, De ynasta
barnen berde helt kunna 3 slippa reklam. En av ménga
utnaningar far framtiden,

livsmedal

varumarkta var(l)den varuméarkta véar(l)den varumarkta var(
pedagogik i kubik Toyota och service bevis pa Toyotas varde

> Power Parking Tayo tai i
Satuddy o ukEparenrg med Rindtrekiasiaog
Forit 3 G0 16 preier 50 IepreseTeres trlpp eltopp
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Rediine Rumble
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varumarkta vér(l)den
heta varderingar

varumarkta vér(l)den
konsumtion - ekonomi

N

Kalla: Metr
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varumarkta véar(l)den
tillvaxt — i antal konsumenter

Creating Consumers

For tech's powerhouses, this shift to emerging markets cuts both ways. They have
a chance to round up many new customers, but only if they're smarter than their
new corapetitors. They'll have to invest substantial sums of money up front. Yet,
for many products, prices will of necessity be very low, While the first billion
customers produced an industry with more than $1 trillion in annual revenues, sales
for the second billion won't be anything close to that. And ultimately, lower prices
in the emerging markets will it pressure on prices everywhere. You could end up
with an industry that, while it delivers a lot of value to a lot of people, i won't be
able sustain the revene growth rates or the profit marging of its glorious past.

Kalla: Business Week,

varuméarkta véar(l)den
pé universitetet

Brand management ar den heta kursen

En, nagot dverdriven, reflektion:

« Studenterna ar ofsrmégna att fundera pa om dom
kan tillféra nagot till foretagen eller samhéllet.
Dom tanker mest pa vad de kan fa ut av jobbet —
efter studierna.

varumérkta var(l)den
mtion - politik

Bush or Kerry: Who
Will Be The
Consumer President?

from very di

varumérkta var(l)den
d& ar det lage att undra
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varumarkta vér(l)den
vad ar detta for nat?

varumarkta vér(l)den
om broadcast...
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varumarkta véar(l)den
en liten historia...

varuméarkta véar(l)den
...pa& vagen mot svaren

@ :
Ma Perkins (featuring Oxydol), 1933

varumérkta var(l)den
...utan trad

I 4

Guglielmo Marchese Marconi, 1874-1937

varumérkta var(l)den
konsumtionsvanor deras upp
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varumarkta vér(l)den
ett tsunamiskt verktyg

varumarkta vér(l)den
mycket handlar om att skifta pa insidan

"a brand can be thought of as
a psychological phenomenon”

—
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varumarkta véar(l)den
rdefulla varumérken

COCA-COLA
MICROSOFT
1BM

GE

MOKIA
DISNEY
McDONALD'S

TOYOTA

varuméarkta véar(l)den
umentbeteende och varumarken

Studerat i tva huvuds

1. i bérjan psykologi
« sifferméatning och matematiska modeller
« eneller tva dimensioner

2. numera allt mer sociologi
« antropologi och forstéelse
« komplexa natverk

varumérkta var(l)den
varumarkespositionering

[product] consists of a [product] comprises a
small hand held monitor number of test sticks and a
and [x] test sticks. hand held [x] monitor.

Clearblue .‘;-) f:r‘: oy -_‘} @ ‘_;'
=z

varumérkta var(l)den
en psykologisk klassiker

Pound and a half of hamburger
2 boaves Wonder bread

bunch of carrots

1 can Rumford’s Baking Powder
Nescaft instant coffee

2 cans Dl Monte peaches

§ Ibs. potatoes

Pound and a half of hamburger

2 loaves Wonder bread

bunch of carroes

1 can Rumford’s Baking Powder

1 Ib. Maxwell House Coffes (Drip Ground)
2 cans Del Monte peaches

5 Ibs. potatoes
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varumarkta vér(l)den varumarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
Howards DSM maven of cool entbeteende - sociologi

.)rﬂl!\
TirrPiNG PoINT

rat

MALcoLM The post modern condition

« hyperreality, fragmentation, reversal of
consumption and production, decentering of the
subject, and paradoxical juxtaposition (of
opposites)

GLADWELL

varumarkta vér(l)den varuméarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
postmodernt och hyperverkligt Me, Inc. rumarkessociologi

“Nike tanker hélla takten i T . tribe (stam)
teChno—Slaget genom Nike Tranlngsskorna pa dina « "ett natverk av heterogena personer —

fotter— en snabb blick pé vad galler alder, kon, inkomst, etc. —

Free, en N OERES ; ioti 2 som &r sammankopplade genom en
( 2 14 : den distinkta swooshen pa ““ gemensam passion eller en kénsla.”
fortfarande) som far [oparna i  sidan markerar vem som ; Bemard Cova, 1993

att kanna sig barfota. Den varumarkt dig. Kaffemuggen z =
ar inspirerad av dom som du bar, aha —du ar en . . ‘,‘ 1
Kenyanska barfotaléparna Starbuck-kvinna... e ‘.’ s
som har visat att skolés - S =

traning bygger styrka och You're branded, branded, linking value (lankvérde)

forbattrar prestationen.” branded, branded” + (il skillnad fr&n “anvandningsvérde”)
ar vad varumarket levererar for att

Kalla: Busin ek, September 20, 2004 om (1997) The Bra dvou stodja den sociala lanken i stammen.

mpany.com/magazine/L0/brandyou htmi
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varumarkta vér(l)den varumarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
marknadsféring och varderingsskapande syn p& konsumtion exempel pd aningslés kommunikation

"FOr den postmoderna generationen ar den
moderna utbildningsstrukturen [skolan]
meningslos, kanske till och med éverflodig.” modern:
slutférbrukning av varor
"[Bilder] som definierar malen for den 9 .
postmoderna generationen uppstar inte i \l }

[skolorna] utan skaffas i

marknadsforingssystemen. Darfor sker den mer postmodern:
fundal;nenﬁala u_tbildningen, den som hanlqlar . varumarkeshantering for
om mal, varderingar, betydelser och begar, nar X X

de utsatts fér marknadsforingskulturen.” identitetskapande

nism and
journal of research in ng, vol. 10, pp 21

varumarkta var(l) varuméarkta véar(l)den varumérkta var(l)den
tweens (8-14 ar) tween media preferences toyota i whyville

MARTIN LINDITROM 1. Online The Human Brain
—

2. Skolan Toyota Targets Kids to Influence Parents
ly' ”! In Apri, Toysta began payweg to place i
3. Faltet 3

smarta makthavare

paverkar USD 1 800 000 000 per &r
experter pa "brand image”
ihopkopplade

4. Massmedia

Kalla: Martin Lindstrom

v.marketingvo chives/2006/06/14/toyot s_to_influence_parents/index

Kalla: www.brandchild.com
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varumarkta vér(l)den
rattwest

weactivists

Kanner gemene man till Rattvisemarkt?

- Nej, tyvarr inte och det beror nog till starsta delen pd att

vi i Gwerige inte &rvanavid attta stalining till om envara &r god

eller dilig ur ett etiskt perspektiv.

Hur ska ni bli mer synliga?

- vihar At statligt stad nu, 1,6 milioner per &r i tre & 53 vi ska

farsika satsa mer pa tra reklam och priér att nd ut
Dagbladet Naring

0

4

¢
r

Maria Yudina (1899-1970)

(ungefar) Kare Josif Vissarionvich, Jag tackar for din
gava. Jag ber for dig dag och natt sa att Herren skall
forlata alla de synder du begétt mot vart land och dess
folk, for Gud ar barmhértig. Pengarna du gav mig,
tjugotusen rubel, har jag gett till kyrkan som jag varje
vecka besoker. Pengarna gar darmed till de barn vars
foraldrar du mordat.

varumarkta véar(l)den
postmodern fostran

Juliet B. Schor
Professor of sociology

Ljudinslagen fran www.wbur.org

varuméarkta véar(l)den
hot, hot, hot — programming

et RS

Nagra av Fargdepartementets mal:
minska svartarbetet
okad status for branschen
locka ungdomar till yrket
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varumérkta var(l)den
det infantila samhéllet

varum
..ochsdh

barndomen uppléses
foraldraskapet eroderas
skolan verkar ha abdikerat
det ser ut som pa medeltiden

a var(l)den
- for framtiden
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varumarkta vér(l)den
situationen sammanfattad

suck 7 men

vérderingar formas av framtidef'tilihor (de sm&)
varumarkningen manniskorna

konsumtion &r det det'spdnnande borde vara
vérdefulla livet
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